Espoir en tête - Partenariat avec la Fnac.
Le partenariat entre « Espoir en tête » et la Fnac offre à notre opération une visibilité nationale et une garantie de sérieux incontestables.
Comme Disney, la Fnac est en effet une enseigne mondialement connue. Elle distribue des produits électroniques, mais aussi culturels, et monte des événements tels que prix littéraires ou signatures.
Son site d'achats en ligne est particulièrement fréquenté.
Pour ce partenariat, le Fnac propose les éléments suivants.

1. Vente des billets pour la soirée d'avant-première du 23 novembre dans tous les magasins Fnac et sur les sites internet de la FNAC et sites associés (FnacSpectacles, CarrefourSpectacles, FranceBillet, …) avec une commission de seulement 1 €, le billet étant ainsi vendu à 16 € au lieu de 15 par les clubs Rotary.

Les cinémas pour lesquels la vente Fnac est possible sont choisis par les soins des responsables de l'opération « Espoir en tête ».
2. Mise en avant de l’événement dans « Contact » de septembre, le magazine des adhérents de la Fnac, avec une diffusion nationale de 200 000 exemplaires.
3. Mention de l'événement dans la brochure destinée aux CE de septembre/octobre, 20 000 exemplaires, diffusion nationale auprès de 6 500 CE.

4. Mise en avant sur le site FnacSpectacles.com (bandeau, bande annonce, etc.).

5. Présence sur les écrans des magasins Fnac, 255 écrans à ce jour, chaque écran étant divisé en quatre, avec l'affiche de la soirée à mettre au point entre la Fnac, Disney et les responsables d' « Espoir en tête ».
6. Insertion dans la Newsletter Fnac, envoyée en octobre à 500 000 comptes.
L'opération « Espoir en tête » entre ainsi de plain pied dans la communication de masse, c'est bien l'une de ses facettes.
